昌江区文旅局2022年工作情况

（一）公共文化服务稳步提升。继续坚持文化惠民、坚持为人民群众提供免费公共文化服务。今年累计开展阅读推广活动十三次，图书流通12041册次，接待1.2万人次。送戏下乡24场、送电影下乡100场、戏曲进校园14场。组织开展送春联下乡活动、“树廉洁家风 传优良家训”庆元宵猜灯谜、“喜迎二十大春风漾昌江”昌江区第九届谷雨诗会诗歌评选活动、“喜迎二十大 永远跟党走——昌江区庆‘七一’暨强国复兴有我”主题诗歌朗诵会、“迎端午”陶瓷文化交流笔会等。文艺活动精彩纷呈，既凸显特色又服务大局。按照省厅要求，今年我区应急广播待建终端74个，我局统筹资金完成采购45套，全面覆盖吕蒙乡与荷塘乡终端共计81个，超额省里要求目标数量。
（二）非遗保护利用成效显著。目前，我区列入省级非物质文化遗产名录共3项（荷塘手工竹编技艺、景德镇手工制瓷技艺（陶瓷雕刻）、景德镇传统薄胎瓷制作技艺）；列入市级非物质文化遗产名录共7项（糖画制作技艺、（木雕）古戏台营造技艺、景德镇手工制瓷技艺（釉下五彩绘制）、景德镇手工制瓷技艺（陶瓷综合装饰）、景德镇手工制瓷技艺（色釉粉彩人物综合装饰）、景德镇手工制瓷技艺（传统青花料配制）、景德镇剪纸技艺）。入选非物质文化遗产传承人的共有10人，其中省级传承人1名，景德镇手工制瓷技艺（陶瓷雕刻）代表性传承人洪勤浪。
（三）文物保护工作不断加强。联合市文化综合执法支队多次前往各级文物保护单位进行安全检查，确保及时消除安全隐患，保障文物安全。积极组织文物工作者文物安全培训，切实加强文物工作人员的安全意识和专业能力。丽阳窑址国保单位安排专人每日值守和巡查，实时监控了解文物现状。丽阳窑址的保护项目建设与环境整治有序推进，丽阳窑遗址（龙窑、葫芦窑）本体保护与保护性建筑提升工程于2022年4月12日正式开工。积极争取省文物局关于丽阳窑址安防工程项目资金，并于2022年3月下拨资金237.07万元到我区财政局，近期将启动该项目的招标程序。全力配合国家试验区建设以及御窑遗址申遗工作，恢复三闾庙明清古街风貌，积极配合古镇公司为景德镇申报世界文化遗产做好基础工作。
（四）文旅融合高质量发展。今年国内疫情防控形势严峻，我局始终坚持防控优先，抓严抓细工作举措。强化重点节假日、重点涉旅场所管理，针对春节、五一、端午、中秋和国庆等传统节假日对A级景区、星级宾馆开展防控措施督导，倡导预约、限流、错峰出行，确保无疫情从涉旅场所中传播，昌江区旅游安全有序。在统筹做好疫情防控的同时，持续推进全域旅游发展。以中国第12个旅游日为契机，成功举办5·19文旅宣传推介活动暨昌江区全域旅游集散中心运营启动仪式，取得良好效果，反响热烈。启动百城百夜昌江区分会场活动，成功举办“乐享昌江，嗨在古窑音乐会”，现场气氛火爆。“创建东亚文化之都 器成天下走·中西融千年”——景德镇外销瓷博物馆开馆暨“陶瓷之路展”开展仪式在昌江区陶青台文创园宁封窑国际陶艺村云龙坡广场成功举行。积极协助辖区内旅行社申请暂退旅游服务质量保证金。截止目前，辖区内所有旅行社均已暂退旅游服务质量保证金，暂退标准100%。联合区商务局等相关部门在春节以及“5.19”重要时间节点累计发放文旅消费券137.5万元，拉动效果良好，有效促进了文旅消费。
（五）文旅市场审批工作规范高效。优化政务服务，深化放管服改革。对审批事项清单进行全面梳理，进一步简化审批环节，压缩办理时限，审批事项共38项，即办件为28项，即办件占比率为百分之73%，压缩时限率80%。共办理行政许可事项6件，备案2件，均在时限内办结，为文旅企业提供爽心暖心的审批服务，优化我区的营商环境。
（六）版权工作不断纵深推进。以4月22日《世界知识产权宣传周》活动为契机，通过播放版权知识产权宣传片、发放知识产权宣传资料，设置版权登记咨询点等方式开展版权宣传，累计发放宣传材料共计3200余份，接受现场咨询550余人次。严格按照《出版管理条例》组织开展辖区内出版物发行单位的年度核验工作，参加年度核验的单位25家。对符合要求的10家单位办理了年度核验登记手续，15家申请取消出版物许可证（因经营不善和不符合年检标准）。对辖区内的36个图书管理员进行业务培训，加强农家书屋管理员的业务能力和责任意识，提升农家书屋管理员的工作热情，建立一支稳定且具有专业能力的农家书屋管理员队伍。
存在问题
一是公共文化服务水平有待提升。公共文化场馆建设仍然相对滞后，服务能力和水平有待进一步提高。区文化馆在珠山区辖区内，无法便民高效地对本辖区内群众的提供公共文化服务；区图书馆新馆筹建工作进度缓慢，现藏书量远达不到标准；区美术馆、博物馆建设尚未启动。
二是文物保护经费不足。文物保护工作在新形势下、新任务面前存在文物保护点多面广、资金投入少、文物保护经费不足、整体保护能力低的问题。
三是激发文旅消费市场活力的政策不足。受疫情影响，文旅行业遭受重创，我区虽然出台了《关于促进旅游产业高质量发展的意见（试行）》，但是没有针对激发昌江区文旅消费市场活力，“引客入景”“引客入昌江”的激励政策，点子不多，创新不足。
[bookmark: _GoBack]四是旅游宣传推介营销工作相对滞后。除受疫情影响外，其主要原因没有整体的旅游宣传营销规划，在开展旅游宣传营销工作中没有行动指南和整体布局，没有专业宣传营销团队以及宣传推介人才储备；旅游宣传营销投入不足，这已经成为了全域旅游发展的制约性瓶颈。旅游宣传营销引领作用的发挥，离不开大量有效的经费投入。
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